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Hier wirkt Ihre Kommunikation

Demografischer Wandel
Die Wirkung des demografischen Wandels
für die Spielwaren lässt sich auf einen ein-
fachen Nenner bringen: Weniger Eltern,
weniger Junge und mehr Alte! Die Kaufent-
scheidung der Großeltern bestimmt künftig
mit, wenn es um die Zukunft der Spielwaren-
branche geht. 

Enkelzeit = Geschenkezeit
Noch nie konnten so viele Menschen eine
so lange Lebensspanne mit ihren Enkel
verbringen wie im 21. Jahrhundert.

Großeltern sind online
95% der 50-69-Jährigen sind online. Bei
70plus sind es immerhin noch 80%.

Top Zielgruppe
21 Mio. Großeltern in
Deutschland

Mit 52,8 Jahren werden
Frauen im Durchschnitt
das erste Mal Oma

23,1%! - Jeder 4. Spiel-
zeugkäufer hat Enkel

Großeltern sind Marken-
botschafter und Käufer
Ihrer Produkte
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